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GfK — Growth from Knowledge

Der GfK Markt Monitor Schweiz ist die Wahrung im
Schweizer Detailhandel. www.gfk.ch
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Wertmassige Entwicklungen im Detailhandel Gesamtmarkt Schweiz

Veranderung in % | Veranderung in %
Jahr 2008 : Jahr 2009 | 4. Quartal 2008 : 4. Quartal 2009

Total Markt Monitor -0.4% 1.0%

> Food/NearFood* -0.3% 0.1%

(Quelle Nielsen)

2.2%

> NonFood -0.7%

* Ohne Verteiler Aldi / Lidl
Quelle: GfK Markt Monitor Schweiz © GfK Switzerland AG
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Wertmassige Entwicklungen in den NonFood Markten

Veranderung in %
Jahr 2008 : Jahr 2009

Do-IT / Auto / Garten 0.6%

Electronics / IT/
Entertainment  "0-7%

Bekleidung /
Schuhe /
Accessoires

-1.0%

Sport / Spielwaren 0.3%

Home -1.2%

Quelle: GfK Markt Monitor Schweiz

Veranderung in %
4. Quartal 2008 : 4. Quartal 2009

2.6%

2.2%

2.3%
GfK

© GfK Switzerland AG



GfK Switzerland AG GfK Markt Monitor Schweiz — Jahr 2009 10. Februar 2010

GfK — Growth from Knowledge

Definitionen
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Abdeckung
Der GfK Markt Monitor Schweiz erreicht folgende Marktabdeckung

Food 80%

Near Food

Do-IT / Auto / Garten 50%

Electronics / IT /

0]
Entertainment 50%

Bekleidung / Schuhe /

(0]
Accessoires 40%

Sport / Freizeit / Spielwaren 55%

Home 60%

GfK

Quelle: GfK Markt Monitor Schweiz
© GfK Switzerland AG
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Definitionen Detailhandel Schweiz / Umsatz

Detailhandel Grundsétzlich werden alle Produkte erfasst, die im Detailhandel Schweiz verkauft werden.
Schweiz Nicht erfasst werden:

- Gastronomie, Take away, Partyservice, Catering, Grosshandel

- Tabakwaren

- Motorfahrzeuge

- Brenn- und Treibstoffe
- Dienstleistungen

Umsatz Nettoumsatz inkl. Mehrwertsteuer, ohne Rabatte

GfK

© GfK Switzerland AG
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Definitionen Markte

Frischprodukte (Molkereiprodukte, Brot, Frichte/Gemuse/Salate,
Fleisch/Geflugel/Fisch, frisch gekihlte Produkte)

Food Getranke (mit und ohne Alkohol)
Langhaltbare Lebensmittel (Konserven, Susswaren, Tiefkihlprodukte,
Grundnahrungsmittel, Kochzutaten)

Personal Care (Korperpflege, Papier-und Hygieneprodukte),

NearFood Tierbedarf
Do IT / Auto / Garten
Electronics / Entertainment (Unterhaltungselektronik, Haushaltgerate, Tontrager,
Telekom, IT, Foto)

NonFood

Bekleidung / Schuhe / Accessoires (Damen/Herren/Kinder/Baby)
Sport / Spielwaren (Sporthartwaren, - bekleidung, - schuhe)
Home (Mo6bel, Heimtextilien, Einrichtungsgegenstande, Haushaltswaren, Saison-Deko)

GfK

© GfK Switzerland AG



Markt Monitor Universum — Jahr 2009

Folgende Handelskandle sind im Markt Monitor integriert:

MANOR [l & e o ol o-nncr)MVOIGEIS = A RIGNG L0 B U s [ERTRR(S
L] coor city B Cenen oo RN

Satelliten

m electronics CO0D
bawhobby

DO IT+GARDEN

||||||l|||||| MIG HDS
SporTKt
m Mébelfilialisten Schuh — und Sportfilialisten Bekleidung -
MediaSMarkt =
tOl:ﬁ[[D OCHSNER I
Ohinter
BEVDiscount

FL OCHSNER
SPORT
D BPfister VA [5]

schuhetsport

T interio my|sHoES) N

BELDONA GfK

© GfK Switzerland AG


http://www.fnac.ch/index.php?lang=fr
http://www.ikea.com/ms/de_CH/index.html
http://www.ammann-company.ch/ammanncompany/webpics/logo_bingo.gif

