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Total Store Report „TSR“
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Food Near-Food Non-Food

- ein strategisches Tool
- ein hochpräzises Markt-Informations-System  als Währung für die Marktmessung
- alle Konsummärkte (Food/ NearFood / NonFood) 
- Top-Down-Ansatz
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Total Store Report „TSR“
Beispiel Auswertung Benchmark


