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Studiendesign

Methode Online-Bus, Mehrthemen Befragung Online

Befragungszeitraum: 17. 7 22. Juli 2009

Instrument Vollstrukturierter Fragebogen

Grundgesamtheit Internetbevdlkerung der Deutsch- und Westschweiz im Alter zwischen 15 und 74 Jahren
Gewichtung Daten sind gewichtet nach Region, Geschlecht und Alter

Stichprobe n = 10000 gewichtet

Reporting Studienbeschrieb, Charts, Kreuztabellen im PDH-ormat

Studienorganisation GfK Switzerland AGi Sara SalzmannGuntern
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*Quoten

Stichprobenstruktur
Basis: 16000 Interviews / Angaben in %
Region* Berufstatigkeit Monatliches Bruttoeinkommen in CHF
Deutschschweiz 76.5 Voll 51.8 Weniger als 4500 7.4
Westschweiz 23.5 Teilweise 17.4 4500-7000 16.5
Nicht 30.8 7000-9000 17.5
Ortsgrosse 9000-12000 16.5
Stadt 73.6 Haushaltgrosse 12000-15000 7.3
Land 26.4 1-2 Personen 49.8 15000++ 7.3
3-4 Personen 38.6 Verweigert 27.5
Geschlecht* 5++ Personen 11.6
Manner 49.4
Frauen 50.6 Wohnverhaltnisse
Gemietet 47.7
Altersklassen* Eigentum 52.3
15-29 Jahre 23.8
30-49 Jahre 41.8 Life Stage Segmentation
50-74 Jahre 34.4 Young families 17.1
Familieswith teens 20.8
Einkaufend Adult families 13.8
Ja 94.1 Younger couples 12.0
Nein 5.9 Older couples 19.1
Younger singles 9.1
Schulbildung Older singles 8.1
Tief 5.8
Mittel 59.5
Hoch 34.7
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