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Kriterien für den Besuch eines Lebensmittelgeschäftes
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Welche Lebensmittelgeschäfte bieten frische Produkte?

4

Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010
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Nachhaltigkeit
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Engagiert sich im Bereich Nachhaltigkeit
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Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010
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Schweizer Werte
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Welcher Lebensmittelhändler vermittelt Schweizer Werte?
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Quelle: GfK Online Befragung / 503 Pers. Februar 2010
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Sympathie
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Wie sympathisch sind die Lebensmittelhändler? 
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Die Daten der vorliegenden Dateien über den Detailhandel Schweiz sind vertraulich und 
urheberrechtlich geschützt. Sie sind für den firmeninternen Gebrauch des Käufers bestimmt und 
dürfen nur mit schriftlicher Einwilligung der GfK Switzerland AG an Dritte weitergegeben, kopiert oder 
veröffentlicht werden.

Auch die unbefugte Veröffentlichung der Folien auf dem Intranet, Internet oder ähnlichen 
elektronischen Systemen ist unzulässig. Zuwiderhandlungen können Strafen und 
Schadenersatzforderungen zur Folge haben.

Bei Fragen oder Bestellungen kontaktieren Sie bitte:  
GfK Switzerland AG 
Frau Mirjam Müller-Glaser 
Obermattweg 9
CH-6052 Hergiswil

Tel.: +41 (41) 632 95 15
Fax: +41 (41) 632 25 15 

E-Mail: detailhandel@gfk.com
Shop: detailhandel-schweiz.ch
Internet: www.gfk.ch

Datenschutz-Bestimmungen

Quelle: Studie: Detailhandel Schweiz 2010


